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La publicidad bancaria da
muestra de dénde se concen-
tra la disputa por la clientela.
Profusamente, los canales de
televisidn, la prensa y la radio
difunden cufas en donde se
busca atraer al piblico con
mayores plazos para pagar,
SOrteos cor jugosos premios y
tasas de interés fijas por tiem-
po superior al usual, en caso
de que se trate de la compra de
automdviles o financiamiento
con tarjetas de crédito,

Las torres financieras lu-
chan por obtener la mayor ta-
jada en un nicho que da mues-
tras de vigor. Un estudio ela-
borado por Softline Consulto-
res precisa que en los altimos
doce meses el financiamiento
con tarjetas registra un au-
mento de 60% v los préstamos
para la compra de automaviles
un salto estelar de 230%, con lo
que el total de crédito al consu.
mo —que incluye estos dos
brazos del negocio— se ubica
en 5,09 billones de bolivares,
después de un incremento de
108% en el afio.

El descenso de las tasas de
interés es un factor preponde-
rante en el incremento de las
compras de los venezolanos.
Repleto de petroddlares el Go-
bierno le ha inyectadoa la eco-
nomia un chorroe de bolivares
gue ha obligado al declive de
los intereses, con lo que el pro-
medio de los préstamos para
automoviles se ubica en 18%,
mientras que en el caso de las
tarjetas existe una regulacion
del Banco Central que obliga a
mantener un techo de 28%.
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rigido a la compra de automaoviles registra un salto de 230% en doce meses

Ante las bajas tasas los venezolanos
entran en un boom de crédito al consumo
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Algunos detalles a considerar
»Los bancos lideres en crédito al »En Venezuela existen 3,8 tarje-

consume, en este orden, son:
Provincial, Venezuela, Banesco
y Mercantil.

> Ante la lovizna de ofertas por
parte de la banca, lo recomen-
dable es revisar atentamente
todas las promociones, a fin de
aprovechar, i es que esta dis-
puesto a financiarse con tarje-
tas 0 a comprar un carro, lame-
jor tasa y el mayor plazo posibile.

tas de crédito en poder de 1,6
millones de personas, lo que in-
dica que en promedio cada per-
sona posee 2,3 tarjetas.

»De acuerdo a la normativa del
control de cambio los venezola-
nos reciben délares para viajar
através de un cupo que utilizan
con tarjetas en el exterior: esta
circunstancia también ha es-
timulado su uso.

“El piblico observa que las
tasas de interés estin bajas v,
lo que es mas importante, es-
pera que continden asi en el
futuro, por lo que aumenta el
consumo. Esto ha intensifica-
do la competencia bancaria,
con lo que los plazos de finan-
ciamiento para tarjetas han

awmentado, en alguncs casos,
hasta 48 meses, hay ofertas de
intereses mucho mas bajos
que lo que obliga la regulacion
del BCV y vemos promociones
de bancos que se ofrecen a
comprar la deuda de un cliente
enotrrobanco™, dice el analista
financiero José Grasso.

Otro aspecto que ha favore-
cido el uso del dinero plastico
es que la red de puntos de ven.
ta se ha expandido y el publico
puede cancelar con tarjetas en
farmacias v automercados,
con 1o que la compra de medi-
cinas v alimentos a plazo tam-
bién ha crecido.

Sin ahorros

Si bien la mayoria de los vene-
zolanos considera que el auto-
mavil es un articulo de prime-
ra necesidad y es normal que
reaccionen ante los incentivos
de la banca para consumir, la
falta de estimulo al ahorro
también juega.

La légica econtmica indica
que si las personas colocan su
dinero en el sistema financie-
ro recibiran un pago en intere-
ses (ue compensara la erosion
que el aumento de los precios
causa en el poder de compra,
pero esto no sucede en Vene-
zuela, donde mientras la infla-
ciom acumulada en el ano es de
13,5% el promedio de la tasa
paralos depositos a plazo es de
tan solo 11%.

El resultado es que el dinero
se dirige a la compra de bie-
nes, como automaviles y linea
blanca, va que de esta manera
el pablico trata de proteger el
poder adquisitivo.

“En Venezuela los automd-
viles, contrariamente a lo que
ocurre en otros paises, sereva-
lorizan, asi que es una opcitn
para protegerse de la infla.
cion”, explica José Grasso.

El resultado es evidente: en
el ano la venta de automdoviles
ha crecido 73%.
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