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DISENO / Evolucién de los identificadores grdficos de Venezuela

Marcas de exposicion

Museo de la Estampa
v el Disenio Carlos
Cruz-Diez recorre la
historia de los logos

JENNY LOZANO
ELUNIVEREAL

El maestro Carlos Cruz-Diez,
el investigador de la comuni-
cacidén Joan Costa (Espaiia) y
los disefiadores Romulo Maya
Peralta (Ecuador) y Félix Bel-
tran (México) tuvieron la la-
bor de seleccionar, de un con-
junto de 300 propuestas, un to-
tal de 66 imAgenes que narran
la evolucidn de las marcas en
Venezuela entre la década de
los ochenta y el ano 2004

El proyecto bajo la curadu-
ria de Elina Pérez Urbaneja
ofrece un soporte histdrico y
de investigacidn que permite
entender el desarrollo de las
mds recientes propuestas gra-
ficas en materia de marcas,
“se trata de una introduccion
o panoramica muy breve”,

En el recorrido el especta-
dor puede apreciar la que ha
sido considerada una de las
primeras marcas del pais per-
teneciente a Chocolates La In-
dia, un disefio elaborado en el
siglo XIX, una versién alegori-
Ca que representa a una mujer
indigena. De estos primeros
trazos, casi dibujos rudimen-
tarios, se pasé a una etapa en
donde se jugd incluso con los
elementos de la abstraccion.

“Hasta 1940 no habia disefia-
dores como tal en el pais, era
un ejercicio muy autodidacta,
las propias empresas elabora-
ban sus disefios”, destaca la
curadora.

Hacia la década de los 60
emergen nombres como Gerid
Leufert, autor de los disefios
representativos del Museo de
Bellas Artes, el Hotel Caracas
Hilton, el Instituto Autdénomo
Aeropuerto Internacional de
Maiquetia v la Universidad 5i-
mdn Bolivar, muchos de ellos
vigentes en la actualidad;
Nedo M.F., creador de los dise-
fios de la Galeria Espiral y del
Museo de Arte Contempord-
neo de Caracas Sofia Imber,
Macecesi; Jesis Emilio Franco,
autor del logo de Pdvsa, C.A.
La Electricidad de Caracas y
Pequiven; y el maestro Carlos
Cruz-Diez.

La investigacion sefiala que
los primeros venezolanos en
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Carlos Cruz-Diez, Joan Costa, Félix Beltran y Rmulo Maya seleccionaron las imagenes

Esta marca data del siglo X1X, de las primeras del pais

La evolucion derivé en el uso del color y la abstraccion

Entre logos

Itinerante® Después de Caracas,
esta interesante muestra se pre-
sentard en los espacios expositi-
vos del Museo de Arte Contempo-
raneo de Maracaibo, Maczul y lue-
g0 ird a Mérida.

Clausura®» La exposicion perma-
necerd abierta al pablico hasta el
mesde febrero, Cabe destacar
que el Museo de la Estampa v el
Diseiio Carlos Cruz-Diez se en-
cuentra en la Av. Bolivar entre ca-
lles Sur Il y Este 8, paseo Vargas.
Abre de lunes a viernes desde las
9:00 am hagta las 5:00 pm. Saba-
dos y domingos desde las 10:00
am hasta las 5:00 pm.

Participantes® Entre los disefia-
dores participantes en esta exhi-
bicidn destacan: Adriana Borges
(autora del identificador grifico
de Cavendes y el Grupo Deycaln-
ternacional); Carmen Virginia Gri-
solia (creadora de la imagen de
Cabaret en la Venezuela de Antier,
ded parque tematico Los Aleros v
de OMC Television); Ariel Pinto
({creador del logo utilizado en La
Megaexposicion).

Logotipos en los 50> Entrelas
décadas de los 40 y 50, surgieron
algunos logos representantivos
para los venezolanos, algunos de
ellos andnimes. Enire estas ima-
genes figuran el logo de Pinturas
Montana, el de la orquesta Bille's
Caracas Boys, ¢l de Radio Caracas
Television; el de chocolates Savoy
y el de Cerveceria Caracas BBC.

utilizar las marcas fueron los
panaderos, quienes etigueta-
ban los barriles que distri-
buian el pan por las calles. Ra-
fael Cartay en El pan nuestro
de cada dig sefiala que “esta
moda de etiquetar los barriles
con letras comenzo el 16 de
agosto de 1877 cuando a Rame-
lla se le ocurrid ponerle a sus
barriles la marca R v todas las
demas panaderias lo imita-
ron”. Por su parte José Anto-
nio Calcano en La Caracas de
Jin de siglo, articulo publicado
en El Farol, destaca “los barri-
les marcados se colocaban so-
bre una mula, colgando a am-
bos lados del animal para efec-
tuar el reparto a domicilio”.

“Los textos v la investiga-
cidn de este periodo estuvo a
cargode Jacinto Salcedo”, des-
taca Pérez Urbaneja.

Camino a la era digital

A través de una convocatoria
abierta, la curadora invitd a
todas las empresas y disefiado-
res a postular sus mareas, no
obstante hubo dificultades
para recuperar imagenes per-
tenecientes a los anos 80. Enla
exposicion  esta década no
cuenta con una representa-
cidn tan importante como la
de la década de los 90 ¥ los pri-
meros afos de este siglo. “Al-
gunas personas tuvieron que
redibujar la marca desde cero,

es decir, volverla a hacer, eso
limito 1a participacion™.

Ello deja en evidencia el uso
de técnicas tradicionales v la
marcada influencia del Insti-
tuto Neumann. Luego, refiere
Pérez Urbaneja, con la crea-
cifn de nuevos institutos de
educacion de disefio v la lega-
da de una ola de profesionales
venezolanos becados en el ex-
tranjern, las marcas comenza-
ron a presentar rasgos mas au-
daces que incluian el juego del
color y el aprovechamiento de
las nuevas tecnologias.

De la década de los 90 desta.
can nombres de Gabriela Neri,
quien disefio la novedosa pro-
puesta de Banesco; John Moo-

re, autor de la marca de Yumi
Yumi, una tienda de juguetes
con sede en Puerto La Cruz, y
Anella Armas, creadora de los
logos del Instituto de Patrimo-
nio Cultural v del Museo His-
torico de Clarines.

La muestra también revela
la evolucidn de estos creado-
res, es asi como Gabriela Neri
hizo frente al cambio que expe-
rimenté Banesco v modifico
su logo 10 afios después; a su
vez John Moore incluve mds
color en creaciones como la
utilizada en el pabellon vene-
zolano en Expo2000 Hannover,
Alemania, ¥ el logo que identi-
fica al estudio fotografico Mar-
co Mancera.
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